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Origing Colombian Coffes
Intraduccian

La Marca

La imagen corporativa es hoy un elemento de diferenciacion y posicionamiento.
De ahi que toda compania que desee competir con éxito deba llevar a cabo una
politica proactiva de comunicacion, a partir de la que se construya el prestigio o
reputacion de la empresa. Para ello, la imagen corporativa debe ser el fiel reflejo
de la compania, recoger sus senas de identidad, sus valores, sus objetivos,

su mas profunda personalidad.

Este manual establece los criterios y normativas basicas a En caso de surgir alguna duda de interpretacion sobre dichas
seguir para una correcta aplicacion de nuestra marca. Esta normativas, debe consultarse con el Departamento de
dirigido principalmente a aguellas personas que hayan de Comunicacidn Corporativa o los Brand Guardians definidos
intervenir en el disefio v realizacion de cualquier elemento de para cada zona geografca.

imagen o comunicacion.
La correcta aplicacion de las normas que se exponen en este

manual es fundamental para mantener una unidad visual y
coherente de nuestra marca y de nuestros productos.
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Origing Colombian Coffes

Intraduccidan

Cafes de Origen Colombiano

OCC busca fortalecer el respeto por la cultura, el medio ambiente, nuestra identidad

y tradicion cafetera que durante muchos anos ha hecho grande al café colombiano

en el mundo. Es asi como trabajamos con los mejores cafés especiales de origen del pais,
con cualidades Unicas, buscando la excelencia mediante el mejoramiento continuo en
las fincas para que nuestros clientes se sientan felices cuando viven una experiencia
inolvidable con nuestro café.



Sistema de ldentidad
Marca-logo

Muestra marca es la expresion visual del nuevao
posicionamiento. Las formas distintivas v los colores
elegidos, han sido disefados para destacar en todo
nuestro material de comunicacion vy diferenciarnos
de nuestra competencia.

La marca siempre debera ser reproducida desde el
archivo de arte final master. No intente recrear ni
alterar este arte final de ninguna manera o forma.

Con el abjetivo de dotarle de vitalidad,
dinamismo, vida y profesionalismo, el imagotipo
se maneja con volumen, luz v sensacion de
movimiento. El conjunto refuerza asi

la imagen global de la compania.

Disponemos de version de |la
marca OCC en positivo.
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Desarrollo de la marca OCC, Version horizontal positivo
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Sistema de Identidad
Logotipo horizontal en positivo

Ensu version en horizontal la marca conservara
siempre las siguientes proporciones y composicion:

1X equivale a la medida establecida por unidad
dentro del plano. El ndmero representa las veces
que [a medida X esta en las diferentes partes que
componen la imagen.

Fara que |a marca destaque con claridad, debe
haber a su alrededor todo el espacio que sea
posible. La zona minima de espacio |libre esta
definida por la linea roja que mostramaos.

Este espacio libre estad pensado para evitar que el
logotipo aparezca demasiado cerca de la tipografiau
otros elementos grafcos. Esta zona deberia ser
como minimo igual a 1X.

La zona minima se aplica también al borde de
cualquier objeto sobre el cual se utilice.

Sanund da eodiad Ge Marca

Construccion v espacio de reserva

Tamafie minimo
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Cigtema de ldentldad

Legotipo horizontal sobre diterentes apticaciones

En positiva
sobre fondo
bianto

En negativo
sobre fondo
de color

En negativo
sobre fondo
blanco
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En negativo
sobre fondo
AEEra

En negativo
sobre

iMmagen
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Sistema de ldentidad
Colores

La paleta principal de colores de QCC se compone PALETA PRINCIPAL
de verde y dorado. La marca OCC queda mejor sobre

fondo negro o blanco vy en la medida de lo posible les

pedimos que la utilicen sobre estos colores.

PAHTOME 1150 PAMTOME 13750
ChYE 217 /2400 CMYK 1487 %%9/0
RGE 500 207 738 RCE 248/ 140 X8

HTrAL fack 24 HTHL flalilc

PANTOME 7731C PAMTOME 73330
CRYK BB 24 7917 24 CHYK S8/, 31/ 9021
RGB5S131475 R 11/1137 67
HTHL 05834k ITRAL ObT 143
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Sistema de ldentidad
Tipografia para destacados v titulares

Se recomienda aplicar la version Open Sans Bold
en titulares breves y en tamanos
relativamente grandes (a partir de un cuerpo 180

superior) para portadas de catalogo, stand de feria,

enara orollup, presentaciones ligeras.

La version regular se aplicara cuando la versidn
light de problemas de legibilidad (por tamano o
problemas con el fondo).

Las versiones medium y bold se reservan para
destacar palabras o frases dentro de un titular.
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TIPOGRAFIA PARA TITULARES

AaBb01
AaBbO1

TIPOGRAFIA PARA CUERPO DE TEXTO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
guis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse

cillum dolore eu fugiat nulla pariatur,
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